Interpretive Communication: Print Texts J3} Auto-graded

Tema curricular: La ciencia y la tecnologia
Contexto: Los efectos de la tecnologfa en el individuo y en Ia somedad

Este anuncio invita a participar en un concurso de carteles.

o "'vwgmos Y

o RESUMEN Lla humanidad hd experlmentado un rapado progreso La global
-_ generahzado de las nuevas tecnologlas han produmdo Gambios radicales en &l mado afi que-’--

t abajamos hoy en dla o
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Interpretive Communication: Print Texts.

Para esta ocasion, Ia UNESCO organlza un cencurso de carteles a través de la piataforma
an liried &Yeka, ablerto hasta el 20 de septiembre de 2012, Las propuestas seleccionadas,”
seran utilizadas como la identidad gréfica det svento, y figurardn en posters, follstos,
carteles enroliables y ofros materiales promocionales. El ganador recibird un premio de 300
euros, y al segundo y tercer puestos un certificado oficial de la UNESCO.

Segin el énuncio, los carteles participantes en
este concurso deben incluir un eslogan. ;Cudl de
los siguientes esioganes serfa el mds apropiado?

:Con qué propdsito se menciona en el anuncio
a “profesionales y expertos en el 4rea de
la educacién”?

~ Section I; Multip!echoicé S 25

. (A) “Internet para Todos”

- (B) “Globalizacién para Todos”
(C) “Desarrollo para Todas”
(D) “Educacién para Todos™

(A) Invitarlos a participar en el concurso.

(B) Invitarlos a participar en la reunién del
CMS] en Paris.

(C) Informar sobre su participacién en la
reunién del CMST en Parfs.

(D) Informar sobre su partlapacmn en
el concurso. -

Segtin el annncio, jcudl de las signientes
misiones es exclusiva de la UNESCO? ..

" (A) Promover los derechos humanos i

(B) Promover la libertad de expresién- S .
(C) Promover la Soc1edac1 dela I_nformacmn [
(D) Prornover el conocumento .

Segun el ammao, ecual es el pren:uo paralos
. carteles ganadores del concursu? :

(A)BUOeuros A
(BY 300 euros y certaﬁcados de la UNESCO
(O 300 etros para cadauno.

E Segun el anuncm, a_cua.l de las s1gu1entes . _
: '::(D) 300 euros y st utlhzacmn porla UNESCO

afirmaciones resiume la agenda del CMSI -
para lax reunién de su décimo aniversario?

' (A) Garantizar la paz y ef crécimiento sostemble
a través del conocimiento. e
R (B) Informar sobre la unportancm de Ias

' nitevas tecnologias.. .

' (C) Estimular el uso de Ias nuevas tecnologlas :
" para crear sociedades mas competitivas.

L (D_)_Mqorar Ias tecnologias de la comunicacién.
.. para evitar las guerras,
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Linea

16

Tema curricular: La ciencia y la tecnologia
Contexto: Los efectos de la tecnologia en el individuo y en la sociedad

En este fragmento de su libro de viajes USA y yo, publicado en 1966, el escritor espaiiol Miguel

Delibes relata sus unpresmnes sobre el uso del automévil en Estados Unidos.

Sobre ruedas
por Miguel Delibes

El lector se preguntara, a la'vista de la
mecanizacién de este pafs y del hecho de que,
desde que nace, uno marche ya en automévil,
que para qué sirven aqud los pies. La pregunta es
pertinente y la respuesta sencilla: el derecho sirve
para acelerar; el izquierdo para frenar. Solamente
para eso. 3Y el embrague?”, dirdn ustedes. Y uno
responde: “Para el embrague no hacen falta pies
en Amerlca, porque el cambio es attfomético”

Ya tenemos, pues, resuelta Ia cuesuon V. aunque

quiza expuesta con un excesivo sunphsmo,

E tampoco se piense que se ale]a demasmdo de
_la realidad. A menudo el viajero se ‘fopa por las

. hermosas avemdas de: Wash_mgton con venérables
'octogenanas que conducen dlestramente SU-.
'automovﬂ péro que; a la hora de desembarcar,

" hay que tomarlas POCO mienos que en volandas

i5

20

para trasladarlas a cas# Esto no es Gbice’ para
que, con los pedales en los pies; las ancianitas se
desenvuelvan con una rapidez de reflejos que para
si quisiéran muchos de nuestros futbolistas.

- Claro estd que el coche aqui s una exigencia.

 Las distancias Inconmensurables, el hecho de que

la inmensa mayoria de los americanos vivan en el -
campo, impone el coche no como un utensilio de
primera, sino de inexcusable necesidad. [...]
De modo que la cosa empez ast: tomar el
coche para ir al trabajo era una neces1dad, pera

. gradualmente, cada vez que el americano saha de

30

casa, empezd a no preguntarse dénde iba, i sisu
destino era préximo o remoto; por instirito abria Ia
portezuela del coche y se embutfa en'él. Hoy, este .

movimiento es en él tan espontaneo como pueda

serlo para nosotros el rascarnos cuando nos pica.
Total, que aqui-no se camina; es decir, no

s¢ camina a pie. No hablemos de pasear. Esa

costumbre tan provinciana, tan agradable, tan

reposada, que todavia se conserva en Espafia, no- '_ '

creo que en estas latitudes haya existido nunca.

En América los muchachos y las muchachas -

pueden conocerse y contemplarse a través de -

las respectivas ventanillas de sus caches; de otro -

modo, el flechazo en plena calle no es conceb1ble.

" Noves preciso afiadir que a un hombre con
obsesién andariega se le hace dificil Ia. vida aqui :
(En 'mi barrio Washmgtomana debf sentar fama - .

de bicho raro. A veces observaba con el rabillo.
del ojo cémo se descorrlan las cortinas de las

“encantadoras vwlendas unifamiliares y un rostro .

0 Varios rostros se pegaban alos cristales para, '
Verme pasa. Imagino que el primer dia se dirian;
“sPerc es que este hombre no tiene automavil?”
Después, supongo, los comentarios serfan mds
contundentes: “Ya estd este tipo medio loco
andando por Ia calle” §f yo adivinaba sobre’

mis espaldas miradas de asombro; cuando no,

estas miradas partian de los automéviles con

los cuales me cruzaba en mi camino.) En todo
caso, la presencia vertical de uno en las avenidas
residenciales de Washington es un fenémieno
que choca. Porque andar, lo que se dice andar,

. en USA no se lleva. Si es caso, all4, al atardecer;

uno puede toparse con otro ser que conduce a su
perro por la correa para que el animalito se oree

60
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haga sus necesidades. Por lo demds —fuera

1: 165 supermercados ¥ los grandes almacenes,
sntados en grupo, en edificios contiguos, para
‘el comprador no se fatigue—, no es facil
ntrar una persona de a pie. (Y para esto

ta obvio que cada “Shopping center’, y cada
o, y cada cine, cuentan con su aparcamiento
pio, a fin de dar 2 la chentela toda suerte de
lidades.){...]

Tos qumce afios el washingtoniano puede
1zar su examen de conductor y, una vez
obado, manejar un autom6vil siempre que
ompafie una persona mayor. Tal tutela

desaparece un afio mas tarde, de forma que a
los dieciséis afios un muchacho o una muchacha
pueden desplazarse a su “college” 0 a la Universidad 80
por sas propios medios, sin necesidad de molestar
anadie. [...]

Fn suma, la pierna tiene en Norteamérica
una aplicacién muy reducida. No es que sean
miembros inttiles, pere si un poco lo que es para
los diestros la mano izquierda o la derecha para -
los zurdos: una extremidad utilizable, pero inhébil
e imprecisa. Esto justifica el hecho de que este
pafs, que da de todo, y en abundancia, dé pocos
futbolistas de la escuela inglesa.

85

90

qué se refiere Miguel Delibes al aﬁrmar que
Estados Unidos el ple derecho sirve “para
clerar” y el izquierdo “para frenar” (linea 6)%

A) A que los estadounidenses caminan
- muy répido
B) A quelos estadoumdenses no saben
usar sus pies’ :
C) A que los estadoumdenses preﬁeren
- conduicir a caminar N
D) A que los estadoumdenses preﬁeren R
" caminat a conducu: ' e

Segun el relato, dcon qmenes se encuentra
-con frecuenaa un VIa.)ero en la c1udad

S :

A) Con mujeres muy Jovenes que conducen

o um automovﬂ '

_(B) Con: mujeres de avanzada edad q_ue
“hacenr e]ercmlo _ s :

- {C) Con mujerés jévenes que pasean por
+lasavenidas '

- (D) Con mujeres de avanzada edad que
' conducen un automovﬂ L

Segun M:guel Dehbes, dcual €8 uno, de
los factores que influyen en el uso de
automovﬂes en Estados Umdos’
(A)Las d.tsta.ncms son muy grandes.

(B) Las d1stanc1as son muy emgentes
() Las distancias son muy cortas.

(D) Los centros comerc1ales estdn muy le]os
entre si;

3;Cudl de las siguientes resume mejor la

comparacién entre Espafia y Estados Unidos?

(A) En Espana, los jovenes pasean en automavil.

(B) En Estados Unidos, los j6venes no tienen
oportunidad de conocerse

(C) En Espafa se pasea mds.

(D) En Estados Unidos se usa menos el automowl._'._ N '

,,A que se refiere Ia frase “la presencia Vertlcal de
‘unoen 1as avenidas residenciales” (Imea 59)7

i (A) A una persona que camina -

(BY A una persona inmévil én la calle -
S(O)A una persona tendlda en la calle.
' '__(D) A una persona ‘en automovﬂ :

: Segﬁn Mlguel Dehbes, epor que ha.y pocos -
futbolistas en Estados Umdos? e o
' (A) Porque los estadoumdenses usan muy poco -
sus piernas . : :
(B) Porque los futbohstas sevana estudlar
L Inglaterra :
(C) Porque en Estados Umdos no hay escuelas
de futbol .
(D) Porque 1os estadoumdenses no son hébiles
mpreasos :

,,Como es este relato?
(A) Es melancohco.-' S
(B} Es humoristico. ©
(C) Es'realista. . _
(D) Es critico:
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Linea

St

30
© Digital Latinoamérica 2010 elaborado por Ia
~* consultora Comscore. Para Alejandro Fosk,

Tema curricuiar: La ciencia y |a tecnologia
Contexto: El acceso a la tecnologla

Fuente nﬁ 1

Este articulo presenta un informe sobre el crecimiento y expansién del uso de redes sociales en
Argentina y Latinoamérica en afios recientes. El articulo fue pubhcado en el diario La Nacidn de

Buenos Aires en abril de 2011,

Crece la penetracién de Internet en Argentina

por José Crstiaz

Internet estd completamente incorporada a la
actividad econémica y social de América Latina,
donde las redes sociales y los sitios de compras

. empujan sit explotacién como plataforma de
~." 5. negocios. En la fegién, la audiencia conectada
. crecié 15% en 2010 alpasar de 96,6 millones a
CI1E; A4 rmllones de personas. En Argentina, ese
o pubhco alcanzo los 12,8 millones el afio pasado.

“ En el contexto regmnal Argentma tiene sus

:paruculandades Al tratarse de un mercado

* maduro, crecié menos, apenas el 3%, pero.
. estd entre Jas principales plazas para las redes

- 'sociales v los grupos de compras colectivas.

- Ademés, los argentinos son los que mds horas
i5:

pasan conectados ala fed, més que mexicanosy = -

“brasilefios. Argentina es €l sexto mercado mundial
. de Facebook y el octavo de Twitter en alcance (es
- decir, el mimero de usuarios de esas plataformas

sobre ]a base total de internautas), .
Todos estos datos surgen del estudio Memona

vicepresidente senior de la firma én América
Latina, “recién estamos viendo la punta del iceberg

- en cuanto a la gran penetracién de los sitios de

- compras colectivas y descuentos. ;Qué va a pasar
cuando en lugar de spa y peluquerfa los usuarios se

" agrupen para contratar triple play, pasajes aéreos o

" electrénicos y reviertan el poder de negociacién?”,

se pregunté, Groupon, el gigante mundial de las
compras colectivas y el primero en instalarse en el

pais, tiene en Argentina el principal mercado dela

regién en penetracién.
En comparacién con otras categorias, y a pesar

* del crecimiento registrado el afio pasado, el

e-commerce tiene todavia mucho por crecer. “Siguen

siendo fuertes las dos principales barreras que ha

tenido el comercio electrénico: el teror al robo de’
datos de la tarjeta de crédito y los problemas en la
entrega de los productos comprados”, detall Fosk.
El creciente uso de las redes sociales y Ia mayor
penetracion de los smartphores (con cdmaras cada
vez mejores) impacté fuertemente en la categorfa
fotografias: en Argentina crecié 36% el trifico
hacia sitios de fotos. -
Enlaregion -

Aunque no crece al ritmo de China, Rusia o

' Brasil (que muestran tasas sﬁperiores al 20%),

América Latina mostr$ en 2010 un avance
firme. Y asf seguiré “gracias a la penetracién .
de banda ancha residencial a lo largo dela "
region y potenciado por la migracién del uso de -

ambientes compartidos —como cafés de Internet o _3_ K
universidades— a conexiones de hogar u oﬁcma, S

segun el estudio de Comscore. : ’
En la regién, los usuarios de Internet son’

30
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Jevemente més jovenes que la poblacién mundial . - i

online. El 62% de la audiencia de Internet

paiassi SyBLA iy U] 'S.‘_J_IWE_é?I.J?"JE!H.Eléé!\ﬁot o
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ericana tiene entre 15y 35 afios, en
P i6n a s6lo 53% de Ja poblacién online
dial para el mismo grupo erario. Venezuela,

sinbia, México y Brasil tienen la mayor
porcion de usuarios jovenes, en cambio la
posicién de la audiencia joven en Chile y
“ntina se acerca al promedio mundial.

F ¢l orden regional, crece fuertemente el

'pb dedicado a las redes sociales, los sitios
fbtograﬁa y las paginas multimedia, y cae
epitosamente el uso de mensajeria instantdnea
en menor medida, el del correo electrénico,

El usuario Jatinoamericano tiene ciertas
caracteristicas que lo distinguen del resto de
los internautas, Por ejemplo, alrededor del 90%
de la audiencia usa redes sociales, superando al
promedio de Europa y Asia y ubicdindose al nivel 75
de América del Norte.

Para Fosk, los motores del crecimiento del
trafico este afio estaran en las aplicaciones méviles.
“Las apps estan revolucionando el &mbito del
software. Estdn generando modelos de negocios 80
rentables, con micropagos y productos ficiles de.
descargar y de usar”.

Fuente n.° 2

0 Ts0 de redes sociales en el mundo

incluyendo Latinoamérica, en 2011.

a tabla, publicada originalmente por el diario argentino EI Cronista el 23 de marzo de 2012,
senta informacién sobre el tiempo de uso de las redes sociales en diversos paises del mundo,

Horas diarias por usuario (*) = . SR

Rusia
Argentina
- Israel
Turq_ufé
. ';hile
*Perd:
“Filipinas
Canads’
Colombia-

'Méxicd :

i f i
6 8 10 12

(*) en promedio

Fuente: Cronista.com
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Segtin el articulo, jcudl de las siguientes
afirmaciones sobre el uso de Internet en
Argentina es correcta?

(A) Crecid a la par que en el resto de
Latincameérica,

(B) Creci6 menos que en €l resto de
Latinoamérica,

(C) No creci6 en el perfodo estudiado.

(D) Se usa principalmente para actividades
comerciales,

+Cudl de las siguientes afirmaciones describe
mejor el mercado argentino?

(A) Como es un mercado maduro, ho tiene gran
importancia para las redes sociales.

(B} Es un mercado maduro, listo para crecer mds

que otros.

(C) Es un mercado importante en Latinoamérica,

aunqie crezca poco.
(D) Es el mayor mercado de Latinoamérica,

$Qué significa el término “internautas™?
2+ (A) Personas conectadas a Internet
- (B) Usuarios de Internet en Argentina
e (C) Ustarios de Initernet que se conectan a las
. redes sociales
(D) 'Bérsonas que prefieren no usar Internet

. qué se refiere el articulo al afirmer que
Argentina es el sexto mercado mundial de.
*. Facebook “en alcance” (linea 17)2
.. (A) Argentina ocupa el sexto hugar en mimero
o total de usuarigs de Facebook.

* (B) Los argentinos otupan el sexto lugar en el

(C) Argenting ocupa el sexto lugar en porcentaje
. deinternautas conectados a Facebook,
(D) En Argentina, Facebook alcanza a mds
. "usuarios que otras redes sociales.

-¢Cuidl de estas afirmaciones describe mejor la
- situacién del e-commerce en Argentina?

“* . (A) No ha crecido en absoluto porque encuentra
_ S0 mnchas barreras. - ‘
Vot (B) Fsta creciendo explosivamente gracias a las
Pl © tedes sociales.

(D) Ha crecido mucho, aunque hay problemas -
con las entregas. '

: mundo en horas de conexién a Facebook, -

o (€} Ha crecido poco por temor al robo' de datos,

$Qué ha sucedido con el uso de conexiones de
banda ancha residencial en Latinoamérica?
(A) No ha aumentado significativamente.

(B) Ha migrado a hogares y oficinas.

(C) Ha migrado a cafés y universidades.

(D) Ha aumentado significativamente,

sCudl de las afirmaciones refleja mejor d perfil

de los usuarios de Internet en América Latina
comparado con los de otras regiones?

(A) Son un poco més jévenes.

(B) Tienen la misma edad.

(C) Son mucho m4s jévenes.

(D) No tienen mads de 35 afios de edad.

| :Cudl de las siguientes afirmaciones resume

mejor la opinién de Alejandro Fosk sobre el
futuro del uso de Internet en Latinoamérica?

(A) Crecera por el uso de conexiones de
banda ancha. '

{B) Crecera por el aumento de usuarios jovenes,
{C) Crecera por el uso de teléfonos inteligentes

-y tabletas.

- (D) Crecer4 mds que en Asia y Europa.

:Cudl de las siguientes afirmaciones resume .

.- .. mejor el uso de Internet en Latinoamérica? -
' (A) Ha madurado. ' :

(B) Esté creciendo y crecers atin mds. -

= (C) Hay barreras para su crecimiento. -
" {D) Sus usuarios son mas jovenes.

Segiin Ia gl‘ziﬁéa, sen qué pas del Cono Sur los

usuarios usan menos las redes sociales?
(A) Argentina

(B} México

(C) Chile

(D) Pert *

;Cuél de las siguientes afirmaciones del
articulo puede verificarse en la gréfica?

(A) Argentina es el sexto mercado mundial de
redes sociales. '

(B) El uso de Internet en América Latina crecié a _

menor ritme que en Rusia,

(C) Los argentinos pasan mds horas coneétados ©

que otros latinoamericanos.

(D) El e-commerce atin tiene mucho por crecer. . .
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Tera curricular: La ciencia y la tecnologia
Contexto: Los efectos de la tecnologia en el individuo y en fa sociedad

1 esta carta, Celia le cuenta a su amigo Fernando una anecdota reciente que vivid en Internet,
comenta sobre la vida moderna.

Estimado Fernando:

| Linea
Me alegrd mucho verte el domingo pasado, después de casi dos aitos. Cémo
ha pasado el tiempo, cverdad? Y me gustd mucho la conversacidn gue

tuvimos sobire Internet, las redes sociales y el correo electronico (proweto gue

los USAré mas para gqie sigamos en contacto). Para seguir Lo conversacion,
quiero contarte una anécdota al respecto.

Hace poco, vi en Facebook gue la mama de Silvia, una de mis amigas, le
escribid que lo cenn eémbu servida y le pidio que por favor fuera n la mesa
antes de que se enfriara la comida. Parece un chiste, pero ocurrié en la

1 realidad. Silvin le contestd que iba a terminar una mrea qu,e temu que

i sm,bur al servwlor d,e la escuela y que Luego iba a s mesa,

0

: La mumu le contesto “CoOmo nos comunicamos de bLen por lm red quendm
m_;u" Me: purecm uwra conversacidn muy gmcwsu De mmemm:o vanos de s
los qu,e esm!mmos conectados emipezamos @ lmcer comentunos ¢C0noces g
algunu mstorm pa.recwm aesta? - - Vi S SR

. anos ms _fumwms co mian j untﬂ,s y luego se reu,man aver teievmon Me
x dyo que hOl_/] vmmos en wna época en la fue no dehenumos Fmbmr de :
comunicacion, sino de incomunicacidn. Yo no sé si estoyj de ucuei'd,o A ﬁm de
X cuentus, Lu television también es una pantalla electmmcu yj por Internet al
. menos pod,emos conversar, Y a veces hasta se conversu me;or por este medio

'qu,e cuando lo hucemos en persona. (Qué pLensas aie lo que d,bce rm tio?
3
Por Lo MEN0S l_/jU, no me imagino lo gue seria prepﬂmr i tmbogo pmm la escueta

sin o computadom Mi tio Alejandro me contd que en las casas habia grandes
enciclopedias para consultar los trabajos de la escuela iy que habin que ir a las
bibliotecas i bu.scouf informacion. También me dijo que para entemrse delas

- noticias habia que esperar hasta Lo hora del noticiero de radio, d wenos de que

fuera algo extraordinario, porgue los de television Siemfgre eran a u_noi hora fija.

L 20
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No me imagino cdmo mis padres pudieron vivir en un maundo asi cuando

tenian mi edad, sin teléfonos moviles ni computadoras. iY sin Internet! 30
Con afecto,
- Celia

Segun la carta, ;cudl de las siguientes
afirmaciones describe mejor la relacién

entre Celia y Fernando?

{A) Son novios.

(B) Son amigos, pero no se ven muy a menudo.
{C) Son amigos muty cercanos.

(D) Son amigos recientes.

- }_Con‘ qué propésito le cuenta Celia una
. anecdota a Fernando en la carta?

i (A) Para retomar la conversacién

(B) Para camblar &l tema de conversacién
L (C) Para condulr Ia conversacidn

: '(D) Para desperhrse de él-

;Segﬁn_la_carta, gpor que afirma Celia.

que su anécdota “parece un chiste” (linea 9)?
(A) Porq_ue es u.na anecdota sin importaricia; -
(B) Porque es una ‘mentira

:(D) Porque la anécdota es humorlstlca

'En Ia anecdota contada por Celia, ipor gnéla-
"' mamd responde “Cémo nos comunicamos de
: -blen por lared, queﬂda hija” (lineas 12~ 13)?

i (A) Porque qulere mucho a Silvia -

(B) Porque le gusta usa.r ése medlo _ :
de comunicacién. - ’

S ';_'(C) Porque no se coftnican A tan bien en persona. o

s (D) Porque no entendm lo que su hlja le ch}o

| ;Cudl de laé Siguientes afirmaciones refleja
_mejor Ia oplmon de Ceha sobre las palabras

f(C) Porque Celia t1ene mucho sentido del humor'_

$A qué se refiere Alejandro, el tio de Celia, al
afirmar que hoy “no deberiamos hablar
de comunicacion, sino de incomunicacién™
{lineas 18-19)?
(A) A que antes las personas veian mds televisién
(B) A que antes las personas se comunicaban mejor
(C) A que antes las personas tenfan mds medios
de comunicacién
(D) A que antes las personas no. -
podfan comunicarse - :

desu tlo?

(A) Ver telewsmn no comumca mésalas personas
(B) Slempre €s mejor conversar en persona. -

E (C) Antes; ver telewsmn cumpha las funciones

‘de Internet.: S : _ o L

o (D) Ver telewsmn no se parece en nada a L

' usar Intemet

'Cual de Ias 51gmentes aﬁ.rmacmnes descnbe S

“mejorTa opinion de Celia sobre los medios de
comumcaclén del mundo actual? s

(A) Son utxles ¥ me} ores que Tos del pasado

. (B) Son utlles, pero Ios del pasado éran mejores.
: (C) Solo suven para el entretemm1ento
o (D) Son 1gua1es a 105 que extstlan en el pasado.
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